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SECRETE ARLETTE NE CONNAIT PAS LA CRISE

Le sextoy cartonn

Il se'vend a domicile. Présentation, hier, a La Rochelle, des nouveautés 2011
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athalie, 30 ans, mére de fa-
N mille, fabrique du fromage

dechévreavecsesbeaux-pa-
rentsen Charente-Maritime. Elleest
aussiambassadrice chez Secréte Ar-
lette. Cest-a-dire quellevend des ac-
cessoires érotiques a des femmes.
Lors de réunions style Tupperware,
avecdeshuilesde massage« affolan-
tes », des gels orgasmiques, des
strings, des sextoysen couleurs, des
menottes, des fouets.

Hier,aLaRochelle, elle participait,
avec d’autres « ambassadrices » de
Poitou-Charentes,a uneréunion de
présentation de la nouvelle collec-
tionde Secréte Arlette. Une marque
vendueal'échelonnational etdont
le chiffre d'affaires progresseallegre-
ment. Lafondatrice de cette société
créée en 2006, Emmanuelle Sicsic,
annonce1,7milliond’eurosen2010,
soit40 %de plusqu'en2009.

11 parait que les ambassadrices
peuvent également bien gagner
leurvie, surtoutsielles parviennent
aformer des « filleules » qui elles-
meémes prospectent, etc. Leursreve-
nus oscillent entre 100, 200...et
4 000 euros.« Cestle salaire d'une
des vendeuses. Elle n'a aucun di-
plome, mais elle est ala téte d'une
équipe defilles. »

Des lapins,des canards
Avant,Emmanuelle Sicsicfabriquait
etvendait des doudous, des mons-
tres et des lapins pour enfants.
Maintenant, elle vend des lapins et
aussi des canards, voire des « pa-
pillons vibrants » mais pour adul-
tes.

Enréalité,« pour stimuler le plai-
sir des femmes », le canard est un
peu ringard. Son succés date de
I'époque oti le marché du sextoy

Hier, a La Rochelle, Emmanuelle Sicsic présentait les nouveautés 2011. r-oroxavier LeoTy

étaitembryonnaire.« Audébut,cest
ludique, concéde Emmanuelle Sic-
sic, mais le canard n'est pas fiable. »
Ahbon ?« Oui,mémesicavibreun
peu,iln'estpasadapté. »

Parce qu'il faut savoir une chose:
le nombre de femmes qui ne con-
naissent pas le plaisir seraita peine
imaginable. Mais Arlette, pas si se-
créte d'ailleurs, veille.

«Onleurditque camarcheacon-
dition de stimuler le clitoris. On
parle égalementdu pointG.De plus
enplusdecouplesviennentauxréu-
nions. Ce n’est pas glauque, mais
cestmoins drole que les réunions
exclusivement féminines. »

Pendantla formation,avecunna-
turel désarmant, Emmanuelle Sic-
sic déballe les nouveautés. D’'abord
des produits cosmétiques dont cer-

tains sont désormais « comesti-,

bles ».Pardon ?« Cesontdescosmé-
tiques de plaisir, des huiles que 'on
passesurle corpset,aprés,on se fait
embrasser parson partenaire. Il n'y
a pas d’arriere-gofit, C’est un peu
comme unsirop de dessert. »

Rabbitlastar

Ces produits représentent 40 % du
chiffre d'affaires de Secréte Arlette.
40 % également pour les sextoys,
dontle choixs’étoffe. Desvibromas-

Seurs« ergonomiques »avec possi
bilité de télécommande. Des roses
des bleus, des mauves. Des silen
cieux. Des bruyants. Des tout petits
D'autres bien plusimposants, dans
lagamme Mr Rabbit.

Clest« la star des vibromasseurs
avecdesoreilles souples » Extréme
Bunny, par exemple, est en silicone
a100 %,avec deux sens de rotation
deuxvitesses de vibration, des piles
AAA« non fournies ».Ilvaut69,90 €

Alors que le Mini Rabbit, avec de
petitesoreilles, ne cotite que 24,90 €
Etles piles sont fournies. Ainsiqu'ur
sachet de rangement a placer dans
«unendroit propreetsec ». .



